Detta ar ett exempel pa hur ett tdvlingsbidrag kan se
ut.

Som du ser ar detta ett textbaserat tavlingsbidrag
som forsoker "pitcha” Post-it Idétavling

Tavlingsbidrag Exempel 1



Asa Vilbaek fran SVT
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Bakgrund

Pa Link6pings universitet finns VentureZone — ett initiativ fOr att inspirera och stotta studenter
till eget foretagande.

Att hjilpa studenter till eget féretagande kan ses som litt, och dir har VentureZone redan fatt
mycket att géra med manga intresserade studenter som vill ta del av den gratis radgivning som
VentureZone erbjuder, genom sitt stora nitverk.

Att inspirera studenter till eget fé6retagande kan dock ses som svirare. VentureZone arbetar
for att 6ka ndrvaron av smafdretagande och startforetagande 1 undervisning och liknande, men de
inblandade i projektet kinde tidigt att det behovdes mer handfasta metoder for att inspirera till
kreativitet och féretagande bland studenterna.

I detta kom man fram till att kreativa tdvlingar kan vara ett intressant spar for de
studenter som faktiskt har idéer som de vill kommunicera.

Tavlingen maste sporra till kreativt tinkande f6r de som har idéer, samtidigt som utformningen
maste vara sadan att dven personer utan egna idéer (eller utan egna idéer som de tror pa) blir

attraherade.

Post-it® Idétivling ar det forsta forsoket for att skapa en sadan tivling.

Affiarsidé

Post-it® Idétivling 4r en kreativ tiavling for studenter som téinker ett steg till — och som
kan sidga vad de tinker!

Post-it® Idétiavling erbjuder alla studenter pd campus att deltaga i en i tillvigagangssittet enkel
tavling. Vi vet att det i alla utbildningar och pa alla campus finns personer med den kreativa
gavan, och vi hoppas pa att attrahera manga olika discipliner och studenter.

Genom bra sponsoravtal kan vi dessutom erbjuda studenterna riktigt bra dragplaster:

Vi har glidjen att kunna dela ut tio checkar 4 1.000 kr till de basta tio bidragen.

Vi dr dessutom riktigt stolta Gver att kunna presentera Asa Vilbick som inledningstalare pa kick-
offdagen.

Sammanlagt tror vi att detta kan bli en riktigt rolig tivling som har funnits i manga ar pa
univetrsitetet.



Kundnytta

Vi vill genom priser och uppmuntran ge de studenter som deltar i tivlingen nagot roligt att slass
for. Det dr ju bara tva personer som kan vinna, visserligen, men VentureZone star bakom
tavlingen och erbjuder gratis radgivning till alla som vill ta sin idé ett steg till, efter tivlingen. Sa
det finns bara vinnare, inga férlorare férutom de som inte ser till att fa in sitt bidrag.

Att vi dessutom i kick-offen bjuder pa bra talare, gratis frukost/lunch och kaffe 4r kundnytta s
att det stinker om det.

Produkt

Post-it® Idétivling 4r en enkel produkt. Sjilva tivlingen genomf6rs pa nitet, venturezone.se
ddr anmalan och information kommer ut.

Da stor del av produkten ligger 1 ”inspirationen” forsoker vi ligga sa mycket kraft som méjligt pa
bra inledning — kick-off-dagen. Detta har lett till att en viss diversifiering av produkten kan ses. Vi
riskerar att triffa olika malgrupper med kick-off och tivlingen, men hoppas pa att bada liger har
det kul!

Marknad

Post-it® Idétavling hittar sin stérsta malgrupp hos studenterna vid LiU. Vi vet med
erfarenhet fran tidigare tivlingar och liknande event att manga av de intresserade kommer frin
ckonomsidan eller fran de tekniska disciplinerna. Vi hoppas dock pi att just Post-it® Idétivling
kan hitta sig en malgrupp dven 1 6vriga utbildningar.

Da tivlingen 4r av mer kommunikativ art hoppas vi dven p4 att sponsra ett visst
korstinkande, dir tekniker tar anvindning av sina kreativa vinner och tvirt om.

Uppskattningsvis tror vi att var samlade malgrupp kan vara ungefir 25.000 studenter. Vi tror
nimligen att alla som studerar vid LiU har nagot att komma med i tivlingen.

Marknadsplan
For arets upplaga av Post-it® Idétivling har vi tagit fram den Lilla Idéboken for att
inspirera studenterna att vara med. Gar att ladda ner pa VentureZone.se

Men f6r att nd alla 25.000 studenter krivs det ett visst idogt arbete. Vi hoppas dven pa att
nyheten ska spridas av de studenter vi bir med oss, genom att de tar med sig den Lilla Idéboken
sjalvmant.

Vi kommer dven att sprida link och information om tivlingen via Internet. Kodordet for
hela tivlingen ir www.venturezone.se.

Konkurrenter

Vi anser att detta ar en tivling som saknats pa Linképings Universitet, och tror inte att
malgruppen utsitts for direkt marknadsforing av ett liknande event. Didremot har vi andra aktorer
som tar resurser fran var malgrupp, vi kalla dem tidstjuvar.



